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Logo
A logo é o elemento mais importante da identidade. É a assinatura visual em todos os 
contextos. Use sempre a partir dos arquivos originais.

1 . 1  —  V A R I A Ç Õ E S  P O R  F U N D O
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F u n d o  E s c u r o  —  V e r s ã o  P r i m á r i a F u n d o  C l a r o
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F u n d o  V e r m e l h o F u n d o  B u r g u n d y

1 . 2  —  Á R E A  D E  R E S P I R O  ( C L E A R S P A C E )

A logo exige uma área de proteção mínima ao redor equivalente à altura da letra "P" da palavra 
PULP. Nenhum elemento deve entrar nesta zona.

ZO N A DE R ESPI R O  =  ALTUR A "P"

R ESPI R O
studios

pulp R ESPI R O

R ESPI R O

1 . 4  —  O  Q U E  F A Z E R  E  O  Q U E  N Ã O  F A Z E R

✓  C O R R E T O

Use a logo sempre em sua forma original sobre fundos aprovados (preto, branco, vermelho, 
burgundy).

✕  I N C O R R E T O

Nunca distorça as proporções da logo horizontal ou verticalmente.
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Paleta de Cores
A paleta é construída sobre tensão e contraste máximos: vermelho vibrante contra preto 
profundo. Cada cor tem uma função definida dentro do sistema.

Primary Red

C TA s  ·  b a r r a  d a  l o g o  ·  d e s taqu e s  
p r i m á r i o s

Dark Burgundy

G r a d i e n te s  ·  fu n d o s  a l te r n a t ivo s  
·  ove r l a y

Dark

Fu n d o  p r i n c ipa l  ·  b a c kg r o u n d  
pa d r ã o

Off-White

Te x to s  s ob r e  e s c u r o  ·  t ipo g r a f i a  
b o d y

Blush Gray

C a mpo s  d e  fo r m  ·  fu n d o s  c l a r o s

#FE0000

R254 G0 B0

CMYK 0/100/100/0

#410A0A

R65 G10 B10

CMYK 0/85/85/75

#0B0B0B

R11 G11 B11

CMYK 0/0/0/96

#F6F6F6

R246 G246 B246

CMYK 0/0/0/4

#FFEDED

R255 G237 B237

CMYK 0/7/7/0

2 . 1  —  G R A D I E N T E  D E  M A R C A

O gradiente institucional representa profundidade e tensão. Use em fundos de destaque, covers e 
backgrounds de seção.

#FE0000

C S S :  l i n e a r- g ra d i e n t ( 1 3 5 d e g ,  # F E 0 0 0 0  0 % ,  # 41 0 A 0 A 5 0 % ,  # 0 B 0 B 0 B  1 0 0 % )

2 . 2  —  P R O P O R Ç Õ E S  D E  U S O

#410A0A #0B0B0B

10% 5% 60% 20% 5%

2 . 3  —  C O M B I N A Ç Õ E S  P R O I B I D A S

✕ PROIB IDO

TEXTO

Texto escuro sobre fundo escuro

✕ PROIB IDO

TEXTO

Tom rosa/salmão sobre vermelho

✕ PROIB IDO

TEXTO

Branco sobre blush — contraste insuficiente

✕ PROIB IDO

TEXTO

Cores não aprovadas: laranja, verde, azul
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Tipografia
Dois pilares: a agressividade técnica da fonte primária e a legibilidade elegante da 
secundária. Juntas, definem o caráter tipográfico da Pulp Studios.

P R I M Á R I A  —  Z E N  D O T S

PULP STUDIOS
MARCA QUE
IMPACTA.
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z · 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 · ! @ # $ % & * ( ) — / ?

F A M Í L I A P E S O S U S O F O N T E

Zen Dots Regular (400) Headlines · Logo · CTAs · Labels Google Fonts (gratuita)

S E C U N D Á R I A  —  O U T F I T

Design com propósito.
Identidade que comunica.
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z · A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

F A M Í L I A P E S O S U S O

Outfit Light 300 · Regular 400 · Medium 500 · SemiBold 600 · Bold 700 Body · Parágrafos · Subtítulos · UI · Descrições

E S C A L A  T I P O G R Á F I C A

N O M E T A M A N H O

5 X L 76.29px

4 X L

3 X L

2 X L

X L

L G

M D

B A S E

S M

X S

61.04px

48.83px

39.06px

31.25px

25px

20px

16px

12.8px

10.24px

U S O

Hero display

Seção hero

Título de seção

Subtítulo principal

Subtítulo

Lead text

Parágrafo destaque

Body padrão

Captions

Labels · tags

A M O S T R A

Pulp Studios

Pulp Studios

Pulp Studios
Pulp Studios

Pulp Studios

Pulp Studios

Pulp Studios

Pulp Studios

Pulp Studios

Pulp Studios

R E G R A S  T I P O G R Á F I C A S

ieraruia Traking

en  ots para ttulos,  utfit para corpo. Nunca misture em 
uma mesma linha.

abels  e tags  letterspacing  .em.  tulos  .em  ou 
padrão. ody  padrão.
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Aplicações
Como a identidade Pulp Studios se comporta no mundo real — de cartões de visita a 
redes sociais e papelaria corporativa.

5 . 1  —  C A R T Ã O  D E  V I S I T A

F R E N T E

lin hamento

Use alinhamento  esquerda como padrão. Centralizado 
apenas em hero sections.

V E R S O
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D I R E TO R  C R I AT I V O

Nome Sobrenome

nome@pulpstudios.co

+55 (11) 9 9999-9999


pulpstudios.co

studios
pulp

Especificações técnicas

DIMEN SÕES

MATER I AL

IMPR ESSÃO

C AN TO S

SANGR A

R ESO LUÇÃO

88 × 55mm

Couchê 300g — laminação fosca

4×4 (frente e verso)

Retos (sem arredondamento)

3mm em todos os lados

300dpi — CMYK

5 . 2  —  R E D E S  S O C I A I S  —  P O S T  I N S T A G R A M  1 : 1
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Identidade Visual

Sua marca

precisa de uma

voz única. studios

pulp

R ESO LUÇÃO  M ÍN . :  1080×1080PX  ·  F O RMATO :  JPG/PNG  ·  72DPI  PAR A WEB ·  300DPI  PAR A IMPR ESSÃO

5 . 3  —  A S S I N A T U R A  D E  E - M A I L

P R É -V I S U A L I Z A Ç ÃO

Nome Sobrenome
D I R E TO R  C R I AT I VO  ·  P U L P  ST U D I O S

nome@pulpstudios.co
+55 (11) 9 9999-9999
pulpstudios.co
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5 . 4  —  P A P E L  T I M B R A D O  ( L E T T E R H E A D )
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nome@pulpstudios.co

+55 (11) 9 9999-9999
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nome@pulpstudios.co

+55 (11) 9 9999-9999
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D ATA

São Paulo, 01 de Janeiro de 2025

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Pellentesque habitant 
morbi tristique senectus et netus et malesuada fames ac turpis egestas. 
Vestibulum tortor quam, feugiat vitae, ultricies eget.

D ATA

São Paulo, 01 de Janeiro de 2025

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Pellentesque habitant 
morbi tristique senectus et netus et malesuada fames ac turpis egestas. 
Vestibulum tortor quam, feugiat vitae, ultricies eget.

F O RMATO  A4  ·  MARGEN S :  25MM  ·  F O N TE O UTF I T 10-12PT ·  EXPO R TAR  PDF  EM  CMYK  PAR A GRÁF I C A
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Voz & Tom
A comunicação da Pulp Studios é tão parte da identidade quanto a logo. A voz é 
constante — o tom se adapta ao contexto e ao canal.

Direto

Sem rodeios
Cada palavra carrega peso. Evite jargões vazios, frases longas 
e adjetivos desnecessários.

Confiante

Autoridade sem arrogância
Posicionamento de especialista. Não pedimos permissão para 
ter uma opinião forte sobre identidade.

Humano

Próximo e real

Apesar da postura forte, a Pulp fala com pessoas. Seja próximo, 
mas nunca informal demais.

"Sua marca tem 3 segundos para ser lembrada. Vamos 
garantir que seja."

"Identidade mediana não converte. Isso não é opinião — é 
dado."

"Entendemos o que está em jogo quando você investe na sua 
marca."

Provocador

Desperta atenção
Use provocações estratégicas para chamar atenção. Questione 
o status quo com inteligência.

Preciso

Clareza técnica

Ao falar de entregáveis, seja específico. Substitua "melhoramos 
sua marca" por números concretos.

✕ Evite

O que não somos
Não somos: genéricos, excessivamente formais, vagos, 
suplicantes ou auto-congratulatórios.

"Você ainda está usando uma logo feita no Canva?" "Manual de identidade: 40+ páginas, regras de uso, arquivos 
editáveis."

"Somos uma empresa criativa apaixonada pela sua marca."

6 . 1  —  P R I N C Í P I O S  D A  M A R C A

01
Impacto antes de estética

A identidade existe para fazer a marca ser lembrada. A estética serve o propósito, não o 
contrário.

02
Consistência gera confiança

Toda vez que a identidade é aplicada corretamente, acumula-se reconhecimento e 
credibilidade.

03
Contraste é poder

O vermelho sobre preto é a tensão visual que define a marca. Use contraste como ferramenta de 
hierarquia.

04
Menos, mas melhor

Não sobrecarregue as peças. O espaço negativo é ativo. Cada elemento deve justificar sua 
presença.

Dúvidas sobre aplicação?

Se você tem dúvidas sobre como aplicar a identidade em um contexto específico não coberto neste manual, entre em contato antes de improvisar. A consistência da 
marca depende de decisões corretas.


