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/ MANUAL DE IDENTIDADE

A marca

que não passa

despercebida.

Diretrizes de identidade visual, verbal e de

aplicação. Feito para quem dita a imagem — não

para quem a segue.

Versão

1.0

Ano

2026

Autor

MEVER

/ 00    SUMÁRIO MANUAL · MEVER · 2026

A identidade, dita

sem rodeios.
Este manual é a referência única para a aplicação da marca

MEVER. Cada decisão aqui é intencional — do peso da logo

ao itálico de uma palavra, do laranja que queima ao preto

que ancora. 
produção.

Marca premium não se constrói em linha de
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/ 01    LOGO I DENT I DADE · AS S INATURA VI SUAL

/ 01 — LOGOTIPO

Logo.
A logotipia MEVER é a assinatura visual primária da marca. Construída sobre uma

serif densa em peso heavy, com o símbolo de registro como marca d 'água de

precisão. Use sempre os arquivos originais — nunca recrie.

1.1  ·  VARIAÇ ÕES POR FUNDO

FUNDO CLARO · PRIMÁRIA FUNDO LARANJA · CTA FUNDO TEAL · SECUNDÁRIA FUNDO ESCURO · PADRÃO

1.2  ·  ÁREA DE RESPIRO ( CLEARSPACE)

A logo exige área de proteção mínima equivalente à altura da letra "M". Nenhum elemento — tipografia, imagem, ícone —

deve invadir esta zona.

X X X

X X

1.3  ·  CORRETO / IN CORRETO

✓ CORRETO

Use a logo em sua forma original sobre os quatro

fundos aprovados: preto, off-white, laranja e deep

teal. Mantenha o ® sempre visível.

✕ INCORRETO

Não distorça. Não rotacione. Não aplique

gradientes, sombras, contornos ou efeitos. Não

altere proporções ou recrie a logo em outras fontes.

✕

MEVER MEVER
✕ ✕

MEVER

/ 02    P A L E T A C OR · S I S TEMA CROMÁ T I C O

/ 02 — CORES

Paleta.
Quatro cores. Uma tensão. O laranja queima, o preto ancora, o teal respira, o off-

white descansa. Cada uma tem função definida. Nenhuma é decorativa.

Signal Orange Midnight Black Medium grey Bone Off-White
CTAs · estues · nses 
tos

HEX   #FA3D13


RGB   250 / 61 / 19


CMYK   0 / 76 / 92 / 2


PANTONE   172 C

Funo rn · se  r

HEX   #0D0D0D


RGB   13 / 13 / 13


CMYK   0 / 0 / 0 / 95


PANTONE   BLACK 6 C

Funos seunros · rs · sees

HEX   #333333


RGB   42 / 60 / 60


CMYK   30 / 0 / 0 / 76


PANTONE   5467 C

T or sore esuro · uno

ros

HEX   #C8D8D8


RGB   200 / 216 / 216


CMYK   7 / 0 / 0 / 15


PANTONE   566 C

2.1  ·  GRADIENTE DE MARCA

O gradiente institucional vai do laranja ao preto, passando pelo teal. Use em backgrounds de destaque, covers editoriais e

transições de seção.

#FA3D13 · 0% #2A3C3C · 60% #0D0D0D

· 100%

CSS: linear-gradient(90deg, #FA3D13 0%, #2A3C3C 60%, #0D0D0D 100%)

2.2  ·  PROPORÇ ÕES DE USO

60% · MIDNIGHT 20% · TEAL 12% · OFF-WHITE 8% · ORANGE

O laranja é acento, não ocupação. Reservado a CTAs, palavras em itálico e marcadores editoriais. Abuso reduz o impacto.

2.3  ·  COMBINAÇ ÕES PROIBIDAS

✕ ✕ ✕ ✕

TEXTO

ESCURO SOBRE ESCURO

TEXTO

OFF-WHITE SOBRE LARANJA

TEXTO

CONTRASTE INSUFICIENTE

TEXTO

CORES NÃO APROVADAS

/ 03    TIPOGRA FIA S I S TEMA T I P O GRÁ F I C O · 3 FAMÍLIAS

/ 03 — TIPOGRAFIA

Tipografia.
Três famílias. Três funções. A Fraunces carrega a voz editorial, a Geist resolve a

legibilidade, a JetBrains Mono dá o tom técnico. Juntas compõem o ritmo da

comunicação MEVER.

Barlow Condensed PRIMÁRIA · SERIF EDITORIAL

A marca que não passa

despercebida.
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ


abcdefghijklmnopqrstuvwxyz · 0123456789 · !@#$%&*()—/?

FAMÍLIA

Barlow 

PESOS

200–900 

USO

Títulos, destaques, itálicos em laranja,

depoimentos

FONTE

Google Fonts · Gratuita

Geist SECUNDÁRIA · SANS DE INTERFACE

Estratégia, produção,

performance.
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz · 0123456789 · !@#$%&*()—/?

FAMÍLIA

Geist

PESOS

200 · 300 · 400 · 500 · 600

USO

Corpo de texto, parágrafos, botões,

navegação

FONTE

Google Fonts · Gratuita

JetBrains Mono TERCIÁRIA · MONOSPACE DE METADATA

/ 02 · MÉTODO · DIFERENCIAL
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz · 0123456789 · !@#$%&*()—/?

FAMÍLIA

JetBrains Mono

PESOS

400 · 500

USO

Kickers, labels, numeração editorial, footer,

metadata

FONTE

Google Fonts · Gratuita

3.1  ·  ES CALA TIPOGRÁFICA

NOME TAMANHO USO AMOSTRA

DISPLAY 128 px Hero · cover MEVER

5XL 88 px Títulos de seção Marca que não passa

4XL 64 px Manchete secundária Estratégia. Produção.

3XL 48 px Subtítulo principal Feito para quem dita a imagem

2XL 32 px Subtítulo A diferença está em como a gente trabalha

XL 22 px Lead text · destaques editoriais Três cabeças. Um padrão.

LG 18 px Parágrafo de destaque Marca premium não se constrói em linha de produção.

BASE 14 px Body padrão · Geist Corpo de texto padrão sobre fundos escuros.

SM 12 px Captions · notas Legendas e notas complementares.

XS 11 px Labels · kickers · metadata · Mono / 03 · MÉTODO · DIFERENCIAL

3.2  ·  REGRAS TIPOGRÁFICAS

Hierarquia Itálico = ênfase Alinhamento
Esquerda como padrão. Centralizado apenas em hero sections e

covers. Tracking de -0.03em em títulos e +0.1em em kickers mono.

Fraunces para títulos e destaques. Geist para corpo. Mono apenas

em kickers, labels e metadata. Nunca misture duas famílias em uma

mesma linha.

O itálico da Fraunces em laranja 
MEVER. Use para marcar as palavras que carregam peso — uma ou

duas por frase, nunca mais.

(#FA3D13) é a assinatura da voz

/ 04    VOZ & TOM C OMUNI CAÇ Ã O VERBAL · MANI FES T O

/ 04 — VOZ & TOM

Voz & Tom.
A voz da MEVER é editorial, direta e sem rodeios. Fala com quem já entendeu que

estar no digital não é mais suficiente. A voz é constante — o tom se ajusta ao canal,

nunca ao ruído.

4.1  ·  ATRIBUTOS DA VOZ

01 · ED I T ORIAL

Como revista, não

panfleto.
A MEVER fala com a elegância de uma revista premium.

Frases afirmativas, ritmo pausado, itálicos estratégicos.

Nada de exclamações, emojis ou urgência fabricada.

02 · D IRET O

Sem rodeios. Sem

jargão.
Cada palavra carrega peso. Cortamos adjetivos,

removemos conectores fracos e nomeamos as coisas

pelo que são. Precisão vale mais que simpatia.

03 · C ONF IANTE

Autoridade, sem

arrogância.
Sabemos o que estamos dizendo e não pedimos licença

para dizer. Posicionamento firme, sem auto-promoção.

Defender critério é diferente de exibir medalhas.

"A diferença está em como a gente trabalha." "A gente não tem fórmula. Tem método." "Três cabeças. Um padrão."

04 · PROVO CAD OR

Questiona o óbvio.
A MEVER provoca com inteligência, não com barulho.

Usa contraste, pergunta, e frequentemente responde

com a mesma frase — só que em itálico.

05 · SELET IVO

Fala com os 
certos.

poucos

A comunicação não foi feita para todos. Reconhece

quem decide, quem investe e quem já entendeu a

diferença. Quem não é público-alvo, não precisa se

identificar.

✕ EVI TE

O que a MEVER 
é.

não

Não somos: genéricos, bajuladores, excessivamente

formais, empolgados de estagiário. Não usamos:

"apaixonados pela sua marca", "parceiros de jornada",

"soluções sob medida", superlativos vazios.

"Você já percebeu que estar no digital 
mais suficiente?"

não é
"Fazer você ser visto pelos poucos certos." "Somos uma agência apaixonada por entregar


resultado." — não.

4.2  ·  SIM / NÃO — EXEMPLOS DE COPY

✓ MEVER

Marca premium não se constrói em linha de produção.

✕ NÃ O MEVER

Somos uma agência que entrega marcas premium com

qualidade e dedicação.

✓ MEVER

A gente não tem fórmula. Tem método.

✕ NÃ O MEVER

Utilizamos metodologias proprietárias para garantir os

melhores resultados possíveis.

✓ MEVER

Feito para quem dita a imagem — não para quem a

segue.

✕ NÃ O MEVER

Atendemos marcas de todos os segmentos que buscam

se destacar no mercado.

✓ MEVER

A marca certa não passa despercebida.

✕ NÃ O MEVER

Te ajudamos a fazer sua marca brilhar e conquistar

mais clientes todos os dias!

/ 05    A P LICAÇÕES MARCA NO MUND O REAL

/ 05 — APLICAÇÕES

Aplicações.
Como a identidade MEVER se comporta fora do manual — em papelaria, digital e

assinatura de e-mail. Os exemplos abaixo são referência, não limite.

5.1  ·  PEÇAS DE MARCA · MERCHANDISING

A identidade MEVER aplicada em peças físicas — marca que se veste. Logo heavy em laranja sobre preto é a assinatura. O ®

vira selo editorial. Peças pensadas para quem já entendeu a diferença.

/ 01 · H O O D IE · BAC K / 02 · H O O D IE · FRONT

"From experts


to references"

Logo heavy · costas
/ 03 · CAP · PRO DUC T

/ 04 · TEE · FRONT / 05 · TEE · BAC K / 06 · CAP · DETAIL

Logo discreto · peito

"From experts


to references"

H O O D IE · S PEC S

COR BASE Midnight Black

ESTAMPA Silk laranja · PANTONE 172 C

GRAMATURA Moletom 380g · oversized

LOGO Costas 28cm · peito 8cm

CAMI SETA · S PEC S

COR BASE Midnight Black

ESTAMPA Silk laranja · PANTONE 172 C

GRAMATURA Algodão pesado 220g · oversized

LOGO Costas 22cm · peito 5cm

B ONÉ · S PEC S

MODELO Dad hat · 6 painéis

COR BASE Midnight Black

APLICAÇÃO Bordado 3D laranja

LOGO Frente 9cm

Logo heavy, sempre.
Em peças físicas, use apenas o peso black/heavy da logo. Pesos

finos desaparecem em tecido e perdem a presença editorial da marca.

Preto é a base.
Todas as peças primárias são pretas (Midnight Black). Laranja entra

como estampa, bordado ou selo — nunca como cor de base da peça.

O ® é selo.
O símbolo de registro acompanha a logo em todas as aplicações

físicas. Funciona como selo editorial de autoria — não é opcional.

5.2  ·  AS SINATURA DE E- MAIL

Nome Sobrenome
DIREÇÃO CRIATIVA · MEVER

nome@mever.co


+55 11 9 9999 9999


mever.co

/ 06 — APLICAÇÕES · MERCHANDISING

A marca em movimento.
Quando a identidade sai da tela e veste quem acredita nela.

/ 06    PRINCÍ PIOS F ILO S O F IA · DEC I SÕES DE MARCA

/ 06 — PRINC Í PIOS DA MARCA

Princípios.
Quatro princípios que orientam toda decisão da MEVER — do estratégico ao pixel.

Quando houver dúvida sobre uma aplicação, volte aqui.

/ 01

Critério antes de criatividade.
A decisão começa no problema real, não na intuição estética. Criatividade sem critério é

ruído — e ruído é o que a MEVER combate.

/ 02

Contraste é poder.
Laranja sobre preto. Serif contra mono. Silêncio contra afirmação. A tensão visual e

verbal é a assinatura da marca — use como ferramenta de hierarquia.

/ 03

Menos, mas melhor.
O espaço negativo é ativo. Cada elemento justifica sua presença. Se pode ser removido

sem perda de sentido, deve ser removido.

/ 04

Consistência gera confiança.
Toda aplicação correta acumula reconhecimento. Improvisar quebra o sistema. Quando

houver dúvida sobre um uso específico, pergunte — não adivinhe.
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